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LE CONTEXTE LOCALLE CONTEXTE LOCAL
• Constat de  l’évolutions du marché du bois

– Un marché très internationalisé et industrialisé
– Une forte concurrence sur des produits à faible valeur 

ajoutée
– Des évolutions réglementaires (marquage CE)
– Sous valorisation du sapin 

• Contexte local
– Fortes contraintes de mobilisation
– 90 % des sciages destinés à la construction
– Plus values sur le « Sur liste »
– Des bois de qualité
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LES STRATEGIESLES STRATEGIES

Structurer et développer la transformation locale
Aider à la création d’un centre de séchage des bois
Étude de classement structure 
Étude de marché, communication

• Renforcer une offre globale en bois local 
« Sur liste » = AOC “Bois de Chartreuse”
« Standard » = offre collective bois sec et raboté
Promotion par réalisations exemplaires

� Faire valoir les qualités mécaniques et 
environnementales des bois locaux
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ÉTUDE QUALITE DES ÉTUDE QUALITE DES 
BOIS DE CHARTREUSEBOIS DE CHARTREUSE

� 34 placettes références
� 204 arbres exploités
� 254 sciages testés en Belgique
� Analyse et restitution des résultats 

par le FCBA à Bordeaux
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LES RESULTATSLES RESULTATS
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QUALITE ENVIRONNEMENTALEQUALITE ENVIRONNEMENTALE

��������	�
����
������
�������
�����������


���
������������
�����������
���
���
���� ������!�"���������

*������+�������	������
���
�������$
�,,
-�����..�

!�������	����"
#$$�����������
�$����$��%��&
�
��$���
'����(��
�$����$��)

������$�����
����%�$���
�
������&������
�%��
���

#$$��������������$��
���$�������$���



����������	
���

�������
��	�����
����	���

�����������

MIEUX VENDRE LES BOIS DE MIEUX VENDRE LES BOIS DE 
PAYSPAYS
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• Lutter contre une 
banalisation des produits 
bois (logique industrielle)

• Les produits doivent être 
reconnaissables pour être 
choisis

• Jouer l’image 
environnementale de 
proximité

• Exemple des produits 
agroalimentaires : le lait
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Quelle stratégie de valorisation ?Quelle stratégie de valorisation ?

• Une marque commerciale
– Pas représentatif _durabilité ?

• Une Marque « Parc »
– Autopromotion _ crédibilité ?

• Une réelle reconnaissance
– Jouer les spécificités

de la ressource
– Cibler des niches adaptées au 

volume de production et au savoir 
faire local

– Faire valoir les qualités mécaniques 
et environnementales de nos sciages

� Une AOC Bois 


